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La modelo Vanessa
Lorenzo luce

un conjunto con
evidentes toques
‘british’. Es la
tendencia que viene.

L0S AIRES
ANGLOSAJONES
CONQUISTAN
LA MODA
DE 0TONO
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La catalana Vanessa Lorenzo,
una de las ‘topmodiel” con mayor
proyeccion intemacional, posa en
dominical para mostramos Ia
MOda qué se lleva este otoso.

For Nilreya Rooa ' Fologinl s Joan Alsina
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RIRES CAMPESTRES

CAMISA BLANCA DE ARMAND BASI (79 €);
PANTALGN CON UN PATRON AL ESTILO
AMAZONA, EN ANTE MARRON, DE DSQUARED
(1600 €) Y CAPA ENVOLVENTE DE LANA,
DE DISMERD (113 €).
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uvando todavia era una nifia

salfa en television anun-

ciando la murieca Barbie.

Vanessa Lorenzo (Badalo-

na, 1977)sesigue pareciendo

aaquella nifia rubia de mira-
daangelical, pero hoy ya es una mujer hecha
y derecha, satisfecha de su trayectoria pro-
fesional como top-model.

“Llevo desde los 11 afos trabajando como
modelo y la verdad es que estoy en este mun-
dillo por pura casualidad”, comenta en tono
irénico. “Un diz, en el periédico, vi un anun-
cio de Group, la que ha sido mi agencia toda
la vida. Y convenciami padre para que me
llevara. Mi primer trabajo fue paralos jue-
gos Educa, pero mi ilusién era hacerel anun-
cio de Barbie para que me regalaran mutie-
cas. Acabé haciendo el anuncio, pero la

mufheca me la tuve que comprar yo”,

recuerdaresignada.

Alos 15 afios, cuando todos los adoles-

centes estdn deseando salir y pasar-

selo bien, Vanessa tuvo que

abandonar las clases de

e ballet cldsico yaparcar

283 los libros para dedi-

— \"\ carse de lleno a su prio-

ridad: la profesion de

modelo. Orgullosa, relata que tuvo la suer-

te de estar “hasta los 18 afios en casa, con

mi familia. Creo que, cuando se llevaa cabo

una actividad extraescolar, es importante

tener el apoyo de tu gente”. Y sobre este

aspecto destaca: “Desde mi experiencia, sé

lo que es sentirse solo fuera de casa” Y en

tono reivindicativo, indica: “Es una bar-

baridad contrataranifias de 13 anosy hacer

que éstas dejen de estudiar y empiecena
recorrer el mundo en solitario”.

La plataforma para entrar en el mundo de
la modale llego con 16 afios, al quedaren
segundo lugaren el concurso de laagencia
Elite Look of the pear. Tras el triunfono le
cesaron las ofertas y, en poco tiempo, se |
convirtié en una cotizada top. A los 18 aitos
se fue a Paris y esta etapa la recuerda con
cierta melancolia: “A nivel personal fue
muy duro sentirse sola en una ciudad tan
fria como Parisy, al no hablar francés, todo
era mas complicado. Pero sacaba fuerzas
pensando en mi familia. Por suerte, en el
terreno profesional todo fue positivo por-
que al diasiguiente dellegarme fuiaLon- p

NUEVAS SILUETAS
CHAQUETA NEGRA CON MANGAS 3/4
ABOMBADAS Y PANTALON
ABULLONADO TIPO BOMBACHO.
ESTOS DISENOS SON UNA EXCLUSIVA
DE LA FIRMA ITALIANA BRIONI.
(CONSULTAR PUNTOS DE VENTA).
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“Es importante ver
esta profesion desde
fuera, y para ello
ayuda estar con la
familia y los amigos”

pensé mejor, porque es algo serio que te
puede cambiar muchola vida”, expresa
rotunda esta modelo catalana. Recono-
ce disfrutar vistiéndose y se decanta por
un estilo ecléctico: “Me gusta combinar
prendasy colores sin sentido”, y se decla-
ra exigente en la eleccion del materal de
confeccidn: “Prefiero los tejidos natura-
les, como el algodon, el lino, la lanay Ia
seda”.

Se acaba el tiempo (la top estd muy recla-
mada), pero Vanessa aiin tiene algo que
decir: “Un consejo desde la experiencia
para una modelo que empieza: que dis-
frute al mdximo delos viajes. Al princi-
pio, yo iba con miedo y me encerraba en
el hotel l1a mayor parte del dia. Es impor-
tante ver esta profesion desde fuera, con
perspectiva. Para ello, ayuda mucho tener
cerca a la familia y a los amigos, porque
echan una mano para relativizar las cosas
y para que no pierdas de vista el norte y tu
sitio en el mundo”. Sin duda, esa chiqui-
1la que anunciaba ala mufieca Barbie sigue
teniendo la cabeza bien amueblada. ®

Estilismo; Thomas Kasteel | Peluquerfa y maquillaje: Daniel
Rull, con productos Chanel |

Puntos de venta: Alexander McQueen. 913 08 69 22

| Ana & Louise. 932 44 04 87 | Angel Schiesser. 914 31
2468 | Armand Basi. 934 84 64 24| Bernhard Willhelm.
934 43 36 87 | Brioni. 915 313162 | Burberry. 91575 82
99 | Dismero. 932 44 99 80 | Dsquared. 91594 02 33|
Etro. 917 8113 09| H&M. 90112 00 84 | Hoss Intropia. 913
99 3112| Hogan. §15 3131 62 | Maria Cornajo. 934 43 36
87| Paz Torras. 933239560 Ted's. 915313162

A LO ‘OVERSIZE

ESTE OTORO SE IMPONE LA TENDENCIA
DE LLEVAR LA ROPA UNA TALLA MAS
GRANDE DE LA QUE CORRESPONDE. EN
LA IMAGEN, EL ABRIGO ESTAMPADO
(1.900 €) Y LA FALDA CON BROCADO
(300 €) SON DISEROS DE ETRO.



