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Vanesa
Lorenzo

«Europa estd de
vuelta del logo;
hay que regresar
a un lujo en el que
pese la calidad
y no la marca»

LAS SIRENAS
SON PARA
% EL VERANO

™ Baiiadores y joyas para salir del agua a lo Bo Derek
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Leer en la playa: siete escritores se mojan g
y hablan de moda en mangas de camisa

Y ADEMAS Los helados ‘gourmet’ de los hermanos Roca,
Anna Paquin, Javier Mariscal, Hiba Abouk...
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lega a la cita corriendo,

disculpiandose por el

retraso y con un abrigo en

la mano. Un detalle curioso

si tenemos en cuenta que el

termometro marca 38 gra-
dos. «Es un prototipo de la segunda colecciony, aclara Vanesa.
La primera —para este invierno— la presenté hace seis meses en
un loft en Madrid. No podia haber elegido un momento mejor.
«La idea de la firma es volver a un producto que promueva un
consumo mis reflexivo, en el que los tejidos y la buena factura
den un valor duradero a la prenda». Una propuesta oportuna
en un mercado que, empujado por la situacién econémica, ha
cambiado su concepto de exclusividad. «Europa estd de vuelta
del logo; hay una necesidad de regresar a un lujo en el que pese
la calidad y no la marca». Su conviceién se refleja también en el
hecho de que decidiera no explotar su estatus de supermodelo
como imagen de la firma. <No poner mi cara es un mensaje mu-
cho mds directo. Quiero que el producto hable por si solo». Una
filosofia del anonimato que comparte con las hermanas Olsen,
a la sombra de The Row, firma con la que ganaron el premio
CFDA a la mejor coleccién femehina de 2012. Tanto para
las gemelas como para Vanesa Lorenzo, la decisién esconde
cierto complejo. «<Soy consciente de los prejuicios», confiesa.
«Muchas marcas utilizan el disefiado por como estrategia de
marketing, pero este proyecto es real». Suena a reivindicacion.

Dejé en un segundo plano su trabajo como modelo (el que
le dio fama mundial) y se matricul6 en la universidad para
estudiar Moda. «Queria tener las herramientas para disefar
deverdad», explica. Su coleccion debut, que estard a la venta
en septiembre en la tienda Pez, en Madrid, y en Magnolia
Antic, en Barcelona, no es una coleccién al uso, sino una
seleccion de prendas muy distintas, cada una econ una per-
sonalidad propia, y que en su conjunto forman un fondo de
armario perfecto, capaz de vestir a diferentes mujeres —o a la
misma, seguin su estado de dnimo—. «No seguimos el vaivén
de las tendencias». Pero tampoco hablamos de bisicos. «Seria
mucho mis ficil elegir una paleta de color o una década y
crear una coleccién de 40 piezas inspirada en esa temitica»,
afirma Rail Marino, que trabaja junto a Vanesa en el equipo
creativo. «No es ni el basico aburrido ni la tendencia efime-
ra», aclara Vanesa. Los cimientos: «Lineas simples y mate-
riales de calidad». De los dos afos que llevé crear la primera
coleccidn, la eleccion de tejidos fue la tarea a la que dedicé
mds tiempo. Su herramienta: «El tacto. «Las fibras naturales
tienen algo que el poliéster no te da». Faldas lady de seda
salvaje, trajes masculinos en lana y alpaca, chaquetas rever-
sibles de borrego y piel encerada. Todas las prendas respiran
el «ujo silencioso» con el que define la firma, y en el que el
disefio y el valor esti «oculto en los detalles», como interiores
forrados, costuras invisibles o cortes al tallo vivo.
Las lineas son limpias, cldsicas y modernas a la vez, con

reminiscencias de Jil Sander o Dries van Noten, un referente
para la creadora no solo de disefo, sino de estructura empre-
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«Me encantaria vestir a
Tilda Swinton. Es el tipo
de mujer independiente
que me interesay

sarial. <Ha crecido mucho, pero sin prostituirse, como
tantos otros». En ese sentido, la decisiéon de fabricar

en Espania fue consciente y premeditada, no solo para
promover la industria —«en un momento en que las
empresas deberian hacer una reflexion al respector—,
sino para recuperar el talento de nuestra artesania. «La
chica que nos hace la tricotosa es de Igualada y trabaja
para Marni y Balenciaga; usamos pieles espafolas, de
los mismos curtidores que proveen a Louis Vuitton y
Céline, trabajadas a mano en un taller de Barcelonar,
nos cuenta. «Solo quedan dos asi». Es una apuesta fir-
me por la calidad frente a la cantidad del made in China.
Algo que solo encuentra en nuestro pais. «Me sale mas
caro producir aqui que irme a Marruecos, pero el re-
sultado es otro». Aunque su entusiasmo desprende un
optimismo contagioso, Vanesa es consciente de la si-
tuacion. «Mi intencién es producir en Espafia y expor-
tar; hay mucho mis consumo en el norte de Europa y
Estados Unidos». Opening Ceremony y Barneys ya se
han mostrado interesados. Tal vez pronto veamos su
etiqueta en las grandes tiendas internacionales, pero
por ahora la disefadora prefiere «ir poco a poco, crear
una empresa sélida y ver la respuesta del consumidor.
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‘Patrones con tacto

Tejidos nobles y una confeccién cuidada son el eje de la firma,
que rompe la barrera entre lo masculino y lo femenino.

DE BORREC
N RE VE 1B
Discurso patriético
«Las empresas extranjeras se i
aprovechan del saber hacer espariol
y lo venden con su nombre». Su
objetivo: «Exportar el made in Spains.




. espanola, tras Judit Mascé,
en pmtagonizarla portadade

_Con triquini de Andres Sarda

- Gucci (260 €) y brazaletes

Sirena del siglo XXI
Vanesa -la segunda modélo

la revista Sports llustrated-.
(165 €), gafas.de sol de

de oro con cristalés de
Swarovski de Héléne
Zubeldia (c. p. v.).

Pelugueria y moquilloje: Paco

Gorrigues (Talents) pora Bobbi

Brown y Art Lab Avedo.

Madelo: Vanesa Lorenzo (Sight

Mohogement) Técnico digitol:

Ghennmann.

cgr cimientos: Hotel Rey Juon

rlos | (www.hr}uamadm com).
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5 en la moda como
. La llamaban «la
- Nos ospan()ld» Ahora
» su nombre aparece en la

etiqueta ﬁ una linea de ropa
¥ confec ada integramente
o Yop) Espana v creada para
satisfacer los deseos de un
mercado «saturado de logos».
Vanesa Lorenzo estrena
firma y materializa
un sueno.

£x70 — LAURA GARCIA DEL RiO
rotos — BELA ADLER
¥y SALVADOR FRESNEDA

esTiLIsMo —ISABEL MORALEJO

Transparencias
y destellos

La modelo lleva blusa
" de plumeti de Zara
o (29,95 €)y gargarmlla
de strass de Héléne
Zubeldia (243 €).



