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editorial

 l
o confieso. Aún no he superado lo de 
“Sexo en Nueva York” y sigo adoran-
do (y defendiendo) la serie a pesar de 
que terminara hace nueve años, a 
pesar de que se tilde a sus protago-
nistas de petardas pijas en contraste 
con el realismo de la serie de moda, 

“Girls”, a pesar de las películas de Carrie y cía. que vinieron luego... En fin, a pesar de 
todo. Y de cuando en cuando vuelvo a ver alguno de mis episodios preferidos, entre los 
que se encuentra “El post it siempre pega dos veces”. Me gusta la sorna de este episodio 
en general, y en particular me encanta el momento en el que Miranda descubre que sus 
jeans favoritos, que llevaban tiempo sin entrarle, vuelven a sentarle fenomenal. No creo 
que haya una prenda más cómoda, sexy y versátil que esta. Todos los diseñadores y gurús 
fashion se han rendido a sus pies. Tal es así que la colección de Miu Miu gira en torno al 
denim, una de mis piezas preferidas de la temporada es el divino vestidito palabra de 
honor que Chanel lanzó en el archifamoso show de los molinos de viento, y en la última 
presentación de Alta Relojería de Dior se dedica una pieza a este tejido. Un revival increí-
ble que nos hace revisitar la historia de las tops con este bendito tejido (pág. 56), desde la 
mítica de Brooke Shields para Calvin Klein, pasando por la instantánea de Peter Lindberg 
con Naomi Campbell, Linda Evangelista, Christy Turlington, Cindy Crawford y Tatjana 
Patitz... Y ¿por qué no añadir el spot de la tele en el que Levi’s nos descubrió a Brad Pitt? 
Quienes estamos a pie de calle comulgamos con la tendencia, de ahí que este número se 
dedique a los jeans y a cómo interpretarlos para hacerlos más elegantes sin perder su 
esencia. Aprovechamos para celebrar el cumpleaños de Pepe Jeans, que nos invita a una 
fiesta con algunas de nuestras celebs más canallas y chics. Es curioso que la otra GRAN 
protagonista de este número, la catalana Vanesa Lorenzo (vanesalorenzo.com), empezara 
su andadura como modelo adulta con una campaña para esta firma. En la décima portada 
que protagoniza para WOMAN, la top y diseñadora (adoramos su línea de ropa homónima, 
de calidades impecables) se ha implicado más allá y se convierte en nuestra editora 
invitada para compartir contigo sus descubrimientos en moda, ocio y belleza.

We love jeans

ELLA ELIGE

Vanesa 
EDITORA 
DEL NÚMERO



DÍA Y NOCHE
Destellos dorados

Un viaje de 
contrastes 

Acompañamos a Vanesa Lorenzo a Los Cabos (México), un destino 
repleto de fantasías, mezclas sorprendentes y colores que adelantan 
el verano. Vestidos, paillettes, sedas y accesorios de lujo componen 

un look retro chic que no distingue entre el día y la noche. 



SEXY 
CONTRASTE
Total black

AIRES 
TROPICALES
Flores sutiles
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ETERNA SONRISA 

 omo una más del equipo, 
entra a primera hora en la 
redacción de WOMAN 
MADAME FIGARO. Es el 
primer día de primavera, y 
nos alumbra a todos con su 
perpetua sonrisa. Lleva total 
look blanco, taconazos 
negros y la curiosidad 
grabada en su mirada azul. 

Acaba de llegar de México, donde ha estado 
haciendo su 10ª portada para nuestra revista, ¡casi 
nada! La conoce bien, saluda aquí y allá y se sube 
las mangas en un ademán claro de empezar a 
trabajar. Algo ha cambiado: viste Vanesa Lorenzo. 

Después de tanto esfuerzo y trabajo, satisfacción 
por ver materializadas mis ideas, que vienen de la 
necesidad de expresar un lenguaje estético. 

No suelo proyectar sueños, pero sí que trabajo 

duro por lo que quiero, y esa es la forma de 
conseguir mis objetivos. Posar para "Sports 
Illustrated" –es la única española que ha sido 
portada de esta publicación, junto con Judit 
Mascó–, ser fotografiada por el legendario Helmut 
Newton o ser tres veces portada de "Cosmopolitan" 
USA el mismo año son algunos de los regalos que 
me ha proporcionado esta profesión.

Me dirijo a una mujer que es muchas a la vez. En 
este siglo XXI, nosotras somos difíciles de 
encasillar y de muchos colores. Sin prejuicios, 
cómodas tanto con nuestra parte masculina como 
con la femenina, con criterio propio de moda y sin 
necesidad de un logo para enamorarse de una 
prenda que se aleja de las tendencias y que 
perdurará en el armario. La mujer debe ser más 
importante que la prenda, y esta, a su vez, la 
complementa y la ayuda a expresarse. 

Totalmente. Apuesto por un consumo reflexivo, y 
como consumidora me interesa la procedencia 

No proyecto sueños, pero sí que trabajo duro por lo 
que quiero, es la forma de conseguir mis objetivos. 

Esta profesión me ha proporcionado grandes regalos, 
y ahora como diseñadora puedo expresar mis ideas.»

L a  t e n a c i d a d  d e

V A N E S A

C
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de las cosas y cómo están hechas. Traslado esa 
necesidad a mi faceta como diseñadora utilizando 
tejidos europeos y pieles españolas, unido a una 
producción 100% Spain. Apoyo a nuestra industria 
de la moda y quiero exportar diseño y calidad con 
el sello made in Spain. 

Tantos años de profesión me han aportado 
conocimientos de moda directamente de los 
creadores que hacen posible el universo de la 
misma. He estudiado las proporciones de las 
prendas, los cortes, el color, los tejidos… Y de 
fotógrafos y directores de arte aprendo de luz, 
composición, desarrollo de conceptos… Siempre 
he sido curiosa y muy “esponja”. Sigo teniendo los 
ojos muy abiertos por que me interesa todo lo que 
pasa a mi alrededor. Me encanta aprender. 

Es más un proyecto empresarial que creativo, y eso 
es lo que más me ha sorprendido y peor llevo. Es 
duro, ya que son dos aspectos que se contradicen 
constantemente. La creatividad es orgánica e 
intuitiva y los números son racionalidad pura. Hay 
que conseguir un equilibrio para que funcione.

Mucho, ahora estoy desarrollando la de verano 
2014. El calendario de moda es una locura y dar 
novedad y tendencia efímera no me interesa. 
Apuesto por colecciones de líneas atemporales, 
con prendas de valor duradero, escuchando a la 
mujer que está apostando por mis diseños. Intento 
que estén presentes diferentes registros: elegante, 
masculino, austero, femenino… A través de las 
formas y del tejido, y cuido mucho el detalle. No 

desarrollo un tema concreto y creo unas 35 piezas. 

Pantalones de corte masculino, ¡me encantan de 
día y noche! Entre mis piezas favoritas, La Tibet, un 
chaleco de corte oriental en borrego doble faz, y el 
vestido Sahariana de lino y seda de mis colecciones. 

Para mi sorpresa, el 'timing' va a mi favor, ya que 
creo que socialmente la mujer necesita y prefiere 
proyectarse en mujeres y no en niñas. La moda ha 
cambiado en eso. Pero nunca pensé que a estas 
alturas tendría el mismo nivel de trabajo que 
cuando tenía 20 años. Empecé a los 11 haciendo 
anuncios, pero mis padres no dejaron que probara 
el extranjero hasta cumplir los 18 años: al día 
siguiente de mi llegada a París, me eligieron para 
ser la imagen de Pepe Jeans London. Y ya no paré                

hasta que decidí bajar el ritmo y formarme en 
Diseño de Moda. Quería conocer las herramientas 
para materializar mis ideas y cursé tres años en el 
IED de Madrid; me gradué en 2010 y trabajé en mi 
proyecto hasta mi primera colección, en 2012.

 
Un trabajo en el que la estética está sobrevalorada, 
tienes que relativizarlo y quitarle peso, para poder 
reírte de ti misma y de la misma profesión, lo cual 
me parece súper sano y fundamental. Al fin y al 
cabo, si no disfrutas de algo como la moda y te 
hace reír… ¡Es que perdiste la cabeza!

Viajar sola te obliga a aprender idiomas, a disfrutar 
de la soledad y de tu espacio y a perder el miedo. El 
miedo te obstaculiza y no te permite avanzar, no 
sirve de nada en la vida.

Aprendo de todo, siempre he sido curiosa y muy 
"esponja". Sigo teniendo los ojos muy abiertos porque 

me interesa lo que pasa a mi alrededor. Quiero exportar 
calidad y diseño con sello made in Spain.»

MUJER DE MUNDO
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D E  C O M P R A S
C O N  V A N E S A

«Todo vale si te sientes 
cómoda, segura y  
reflejas tu identidad.  
Me gustan las prendas 
que respetan nuestras 
formas, ya sea para un 
estilo relax o más sexy.»

MUY PERSONAL
«Doy nombres propios a muchas de las piezas que 
diseño, como los pantalones pintados a mano Nico, 

un gran fotógrafo amigo que me inspiró. Cuido 
mucho los tejidos y los detalles. En mi tienda 

online (vanesalorenzo.com), en Magnolia Antic 
(Barcelona) o en Pez y Papaya (Madrid).»

DESENFADO CHIC
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  E S P Í R I T U

N Ó M A D A

BAILANDO

SOLIDARIA
«Intento tener con-

ciencia social y llevar a 
cabo proyectos altruis-
tas que enriquezcan 
la parte humana. El 
último corto que he 

hecho, "El ascensor de 
Romeo", de la mano 
del director César 

Ríos y con José Sacris-
tán, es uno de ellos.»

«He descubierto pequeños 
paraísos en la Tierra, como  
los hoteles  
Aman.  
El último,  
en Utah.» 
amanresorts.com

BALEARES POR MAR
«En verano me gusta explorar las islas Baleares 
en barco, me encanta Menorca. Otra escapada 

cercana: cualquier rincón de L'Empordà. Y  
Barcelona, donde está la gente a la que quiero, 
con un clima y una gastronomía excelentes.»

NUEVA YORK
«Valoro su dinamismo, 
la variedad de perso-

nas y la creatividad de 
esta ciudad, a la que 

estoy muy ligada pro-
fesionalmente. Me en-
canta la gastronomía, 
y en eso ofrece una 

diversidad brutal. No 
te pierdas: La esquina, 

EN y Café Select.»
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TEZ DE PORCELANA
Su piel transparente fue la envidia 
(sanísima) de la redacción. «Más 
que envejecer, me preocupa no 
aceptarlo. Por eso no dejaré de 

cuidar mi alimentación y hacer de-
porte», nos confesó. «¿Un secreto? 
Soy adicta a los faciales de Beleco 
425 (beleco425.com). Y fiel desde 
hace años a estos tres básicos de 

belleza, los uso cada día…»

MIS TRUCOS
«La máscara de pestañas water-
proof es la única que mantiene 
la curva del rizador. Para dar 

textura al pelo, en verano creo 
un look sensual y "desgreñado" 

aplicando agua de mar.»

PROTECCIÓN 
SOLAR

«Nunca me maquillo  
ni aplico base en mi piel 
cuando no trabajo, pero 
sí me divierte llevar de 
vez en cuando los labios 
rojos, un rubor natural 
y máscara de pestañas.»

B E L L E Z A
C L Á S I C A


