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Instinto animal

Tras 8 anos como disenadora de
Bobo Choses, Laia Aguilar debuta
con The Animals Observatory, una
firma ecléctica y atrevida

fio 2006, Laia Aguilar, embarazada de su primer
hijo, decide dejar su propio estudio de disefio y
publicidad para embarcarse en la aventura de di-
seflar ropa infantil. Nace asi Bobo Choses y con
ella una forma inédita de entender la moda para
los mas pequefios: patrones sencillos, dibujos con personalidad
y mucho color negro. Una apuesta simple y sofisticada a la vez
que traza un nuevo camino en el sector. Ocho afios después, Laia
se desvincula de Bobo Choses y debuta con The Animals Obser-
vatory, su nueva marca, donde plasma la pasion por el mundo
animal pero visto a través de los ojos de un niflo, con curiosidad,
empatia y emocion. «S¢ un buen animal, sigue tu instinto, es mi

lema —sefiala Laia—y el que siempre recuerdo a mis hijos».

JComo surge The Animals Observatory?

De un coup de coeur [corazonada] entre el empresario Jan An-
dreu y yo. El era fan de mis disefios para Bobo Choses, y cuan-
do supo que habia dejado la marca me propuso hacer algo jun-
tos. Es un hombre de negocios muy especial: serio y divertido,
riguroso y alocado, y con un instinto finisimo tanto para los
negocios como para las personas. Realmente creo que nos he-
mos encontrado. Es un honor aprender de ¢l como empresario
y disfrutarlo como amigo.

JQué aporta de diferente firente a otras marcas existentes?
Pensamos que The Animals Observatory aporta una mirada
muy personal al mundo de la moda. Yo concibo las prendas
como obras Unicas, pero dentro del concepto comun de la co-
leccion. Por otra parte, toda la imagen de marca debe participar
de esa mirada. Siento mucho respeto por los nifios, por su ca-
pacidad de cuestionar el mundo adulto con una mezcla de ra-
cionalidad y fantasia que la mayoria de los adultos perdemos
con la edad. Me gustaria que The Animals Observatory fuera
un fiel reflejo de ese espiritu y que los nifios se vieran, en toda
su riqueza, reflejados en mis disefios y en el mundo de la marca.

¢ Como definirias esta primera coleccion?

Es una declaracion de intenciones. He dejado entrar todo aque-
llo que me inspiraba mientras disefiaba la coleccion. Nunca
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antes lo habia hecho asi, ni siquiera cuando disefiaba en Bobo
Choses. Ha sido un ejercicio apasionante en el que he disfru-
tado tanto de las simetrias del cine de Jacques Tati como de
las ilustraciones africanas, los muebles de Charlotte Perriand
o los maravillosos colores de Serge Poliakoff. Todo ha ocurri-
do de una manera muy natural.

¢ Cudl es la participacion de Vanesa Lorenzo en la marca?
Vanesa es socia de la firma y una persona de un gusto exquisi-
to, ademas de una buena amiga. Para el proximo otofio/invier-
no ha disefiado una coleccion capsula maravillosa de la que
estoy muy orgullosa. Tiene mucho talento.

¢ Como es el niiio que viste vuestra ropa? ;Y la madre
que la compra?
Las madres creo que son apasionadas de la infancia de sus hi-
jos. Los nifios, creo que de manera instintiva, entienden que
determinadas prendas enriquecen su dia a dia.

Una marca cien por cien espaiiola, ;qué proyeccion
internacional tenéis?
Actualmente nos encontramos en mas de 100 puntos de ven-
ta en todo el mundo y estamos muy contentos con la acogida
internacional que ha tenido nuestra primera coleccion. Quere-
mos consolidar la presencia en las mejores tiendas de Europa,
Corea, Japon y Estados Unidos. m G.J.P.
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Primera coleccion P/V 2016
El cine comico de Jacques Tati, tipografias, ilustraciones africanas...
Ll resultado es una coleccion comoda y con personalidad.
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